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Le parcours d’Anaïs Del Bono se distingue par une expertise
nationale et internationale qui l’a conduite à produire des
plans de développement pour les structures artistiques au
Québec au sein d’un cabinet de conseil spécialisé en
stratégie et économie de la culture.
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première campagne de financement participatif de
l’établissement pour la restauration d’un moulage du temple
d’Angkor Vat présenté lors de l’exposition « Angkor, la
naissance d’un mythe, Louis Delaporte et le Cambodge ».
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France dans la catégorie institutions patrimoniales et
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égalité femmes-hommes au sein de la Direction de la
Stratégie et du Développement de Sciences Po.
Anaïs est notamment diplômée du Premier Cycle de l’Ecole
du Louvre, d’un Master I en Géographie culturelle, d’un
Master II Recherche en Histoire de l’art contemporain et d’un
DESS en Gestion des organismes culturels d’HEC Montréal.
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mise en œuvre de solutions créatives dans les domaines du
marketing, de la communication et du management
culturel. Depuis 2016, il a rejoint les équipes de la Mairie de
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conduites par un musée français encore aujourd’hui.
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